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Abstract 

Purpose: Green supply chain management is an environmental approach aimed at reducing ecological risks throughout the 
product life cycle. This study seeks to identify and rank the factors affecting pricing in the green supply chain within the 
home appliance industry. 

 Methodology: The research is developmental-applied in nature and falls under mathematical modeling. Fuzzy Delphi and 
Fuzzy Step-wise Weight Assessment Ratio Analysis (SWARA) methods were applied for data analysis. 

 Findings: The statistical population includes 20 participants consisting of senior managers, industry experts, and academic 
professionals in the field of green supply chain. Data were collected from 9 selected home appliance companies over the 
period of 2021 to 2024. 

Originality/Value: Using the fuzzy Delphi method, 23 influential indicators were identified. Subsequently, these factors 
were prioritized using the Fuzzy SWARA method. "Degree of greenness" ranked first with a weight of 0.110, while "number 
of green products produced in the factory" ranked last with a weight of 0.011.  
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 مقدمه   - 1

 هایشرکت و است ل شدهیتبد محور تقاضا بازار به محور عرضه بازار اطلاعات، یو فناور یتکنولوژ توسعه و رقابت شیافزا و اقتصاد شدنیجهان با

 فقطنه  یمشتر ازین یارضا هک  افتندی در همچنینو   بردند یپ یمشتر ازی ن یارضا تیاهم به  یجهان رقابت  طی در مح خود یبقا حفظ یبرا یصنعت

 به  ل محصولی تحو  و ساخت و سازیآماده  در هک  یعناصر تمام  توسط ، بلکهیینها محصول یعنی  ،یمشتر به دهیچسب تی موجود نی توسط آخر

 چگونه هک  بود نیا تی ریمد دغدغه ن مفهوم یا شدنمطرح  رد. باک  دایپ ت یاهم تامینزنجیره  تی ریب مدیترت  نیا به .شودمی انجام  دارند نقش یمشتر

عملکرد یافزا  یبرا را کنندهتوزیع ،کننده تامین  ننده،ک دیتول  از اعم  تامینزنجیره  تمام   ی منف   تاثیرند.  ک  هماهنگ  و تی ریمد یجهان سطح در ش 
 و گرفتمی دهی ناد است را داریپا توسعه کنندهتضمین هک  طیمح بی تخر و ی ولوژک ب ای تخر منابع، رفتن نیب از  مثل طیمح بر یصنعت های شرکت

 بارش  ازن، هیلا بی تخر ،ییهوا و آب ید الگوهایشد یوارونگ ن،یزم ره ک  شدنگرم  مانند ریاخ هایدهه در  محیطیزیست دی شد راتییتغ  همچنین

از   یبرخ  عی سر یاقتصاد رشد و تیجمع  شیافزا و یارخانجات صنعتک  تیفعال شیافزا از یناش  ک خا و هوا آب، یآلودگ  و  ید یاس  یهاباران 
اند. از آن  مک کردهک  تامینزنجیره ت یه به رشد محبوبک وجود دارد  یادی های ززمینه است.  شده ا یدن در یانرژ منابع  دیشد اهشک  باعث ه ک  شورهاک 

های  ، گرایش روزافزون به سمت بازارها و شبکه[2]لجستیک یکپارچه  ه و  ی منابع اول  تی ریم مرتبط با مدیمفاه  که به   [1]  کیفیت  توان به انقلاب جمله می
های های تقاضا، زنجیره ، خط لوله تامینزنجیره به ازدیادی چون    شده از اصطلاحات رو لذا محققین خود را اشباع  ؛کرد و... اشاره    [3]  یصنعتجدید  

                       

 میتصم لیو تحل تیر یعلوم مد  
 75-88(، 1403)(، 1، شماره )2 دوره                                                 

     www.msda.reapress.com  

   پژوهشی   نوع مقاله: 

لوازم    صنعت   مورد مطالعه: )   سبز   تامین زنجیره   گذاری قیمت عوامل موثر بر    بندی رتبه شناسایی و  

 خانگی( 

 2علیرضا گلی ،  ،* 1داودی   رضا   محمد   سید ،  1سمیه سازگاری  
 .رانیدهاقان، ا ،یواحد دهاقان، دانشگاه آزاد اسلام ،یصنعت تیریگروه مد1

 . رانیدانشگاه اصفهان، اصفهان، ا ،یفن دانشکده ،یپژوه  ندهیو آ عیصنا یگروه مهندس 2

 کیده چ

محیطی در چرخه  های زیست، با هدف کاهش ریسک تامینزنجیرهمحیطی در مدیریت  عنوان رویکردی زیست سبز به تامین  زنجیره مدیریت    هدف:
سبز در صنعت لوازم خانگی تامین  زنجیرهگذاری در  بر قیمت  موثربندی عوامل  عمر محصولات مطرح است. هدف این پژوهش، شناسایی و رتبه 

 .است

های  ها از روش ریاضی قرار دارد. برای تحلیل داده  سازیمدلکاربردی و در زمره مطالعات  -ایاین پژوهش از نوع توسعه  شناسی پژوهش:روش 
 .فازی استفاده شده است سوآرا دلفی فازی و 

آماری شامل    ها:یافته از مدیران عالی، کارشناسان حوزه لوازم خانگی  20جامعه  دانشگاهی فعال در زمینه    نفر  سبز است. تامین  زنجیرهو اساتید 
 .آوری شده استجمع  1403تا   1400شرکت فعال در صنعت لوازم خانگی در بازه زمانی  9اطلاعات از 

 سوآرا گذار شد. سپس با استفاده از روش  تاثیرشاخص    23نتایج حاصل از اجرای روش دلفی فازی منجر به شناسایی    اصالت/ارزش افزوده علمی:
در کارخانه" با    دشدهیتولدر رتبه نخست و "تعداد محصولات سبز   110/0بندی این عوامل انجام گرفت. شاخص "درجه سبز بودن" با وزن  فازی، رتبه

 .وسوم قرار گرفتنددر رتبه بیست 011/0وزن 

 . فازی سوآرا ، دلفی فازی، گذاریقیمتسبز،  تامینزنجیره :ها کلیدواژه 
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 م ی تصم   ل ی و تحل   ت ی ر ی علوم مد 
 (1403،  )1، شماره 2دوره 

 75-88 صفحه:
 

برنامه  تولید،پشتیبان  بسیاری دیگرتامین    ریزی  و  مقاله    شبکه، لجستیک  بیان به   [4]که در  فراگیر  ؛شده استتفصیل  تعریف اصطلاحی  چون    لذا 
  وستهیپهمبه   ،یبه خروج  یورود  ل یتبد  یبرا  میرمستق یو غ  میطور مستق ها است که بهاز سازمان  یامجموعه   تامینزنجیره ضرورت یافت.    تامینزنجیره 

 .[5]و در تعامل هستند 

قرار گرفته   موردبحثو حفظ منابع    یبه کاهش آلودگ   از ین  شیافزا  ل یبه دل   ریگسترده در دو دهه اخ  طوربه   1سبز  تامینزنجیره   تی ریمد  هایشیوه مفهوم و  
شرکا  یهاتلاش   ازمندینسبز    تامینزنجیره مدیریت    کرد ی است. رو پا  یبالادست  یهماهنگ  گاهانه    یبرا  یدستن ییو  آ به رشد  انتظارات رو  برآوردن 

 یبرا  یراه  عنوانبه سبز را    تامینزنجیره   تی ریها در سراسر جهان مداز شرکت  یاریدر طول دهه گذشته، بس.  [6]  است  تامینزنجیره در    ستی زطیمح
را با شبکه   یطیاست که ابعاد مح  یفلسفه سازمان  ک یسبز    تامینزنجیره   تی ر یمد  .[7]  اندکرده  یسازاده یپ  یخود در بازار جهان  یرقابت  تی مز  یارتقا

 یهاره یزنج  یعلاقه به طراح  ن،یبنابرا  .کندیادغام م  شودیم  افتی استفاده مجدد/باز  ایو دفع    عی توز  د،یتدارکات، تول   ه،یشامل ته   که  یسنت  تامینزنجیره 
گاهانه مح تامین  . [8] است شیدر حال افزا ستی زط یآ

به    توانیمطالعات م  نیازجمله ا  ؛است   یگذارمتیمبحث ق  ،شده استمعکوس انجام  ک یو لجست  تامینزنجیره   هکه در حوز  ییهاتیفعال  گری از د
 هبست  هحلق   تامینزنجیره   ک یمطالعه    نیبسته اشاره کرد. در ا  هحلق   تامینزنجیره   اتیعمل  یبرا  ای پو  ی گذارمتیبا عنوان مدل ق  [9]  زو و ژو  قیتحق 

در مقاله    [10]وانگ و همکاران    مجدد است.   همجدد و استفاد  دیتول   ع،ی همچون توز  یبا مراکز  دکنندهیتول   ک یو    کنندهتامین  ک یشامل   یاچندمرحله
در    ا ی پو  راتییبا توجه به تغ و    کنندمیتمرکز    فروش خرده  ک یسبز و    تولیدکننده  ک ی سبز،    کنندهتامین  ک یمتشکل از    هیسه لا تامین  زنجیره   ک یبر  خود  

 . کردند استفاده  ستمیدر س  یمحصول، تلاش سبز و هماهنگ مت یق یبررس   یبرا لیفرانسی د یهایسبز بودن محصول، از باز

خود  یهاافتهی قیتحق  نیابا رویکرد نظریه بازی بررسی کردند. سبز  تامینزنجیره سبز در  جی تلاش ترو یهایو استراتژ  یگذارمت یق [11]لی و شان 
دو کاناله   یدو کاناله و کاهش تقاضا یهاو فروش کانال  یفروش عمده متیق شیمنجر به افزا یمال تامیننرخ بهره  شیافزا  ؛کندیم ارایه دو مدل  را در

  ی هایاستراتژبه    [12]لیو و ژانگ    .د دوگانه دار  هایکانال   یفروش و تقاضا  متیق  ،فروشیعمده   متیبر ق  یمثبت   تاثیرسبز    غاتی . تلاش تبلشودیم
با  تامین  زنجیره   گذاریقیمت  کاناله  دو  کلان  هایورودیگرفتن    نظردرسبز  دادند   اطلاعات  نشان  و  خردههر    که  پرداختند  هزچه    یهانهی فروش 

کلان  هایورودی شود    اطلاعات  متحمل  خرده  قیتحق   یهانهی هز  ایرا  سبز،  توسعه  قو  تغ   یفروش خرده  متیفروش  را  اگر    رییخود  داد.  نخواهد 
  نه ی هز  میبه پارامتر تقس  یفروش عمده  متیق  نی بهتر  رییتغ   لاتیرا تحمل کند، تما  اطلاعات کلان   هایورودی  یهانه ی از هز  یفروش بتواند برخ خرده

گاه  تاثیر،  سبز  تامینزنجیره   یدر طراح  گذاریقیمت  استیس   ک یدر پژوهش خود    [13]و همکاران    ینیی شعا  .شودیمربوط م از    کنندهمصرف   یآ
  تامینزنجیره   ک ی  ی طراح  یمختلط را برا  حیعدد صح  یرخطیغ  یزی رمدل برنامه  ک یپژوهش از    نیکردند. در اارایه  سبز    هاییارانه و    زیستمحیط

 . و مراکز دفع استفاده کردند ه ی ثانو یبازارها ،یمناطق مشتر ،ی بیترک  یآورمراکز جمع  نه،حلقه بسته سبز شامل کارخا 

وانگ  و  تعادل حالت   در   [14]  ژانگ  نتایج  بررسی  به  بازی  مقاله خود  تحت  تولید  تقاضای    همکاریغیرهای مختلف  با هدف  مشارکتی  بازی  و 
و محصولات عمومی که همزیستی دارند   زیستمحیط  داردوست  محصولات  پردازد.می  زیستمحیط بندی بازار محصولات پایدار سازگار با  بخش

کنندگان ضرایب ترجیح متفاوتی برای محصولات که وقتی مصرف   دهدمیتحت سطوح ترجیحی مختلف جایگزین شوند. نتایج نشان    توانندمیو  
توجهی بهتر از بازی قابل   طوربه تواند تعیین شود و عملکرد سیستم در بازی تعاونی  های تولید میدارند، منطقه بحرانی تولیدکننده برای انتخاب حالت 

و اعضای    تامینزنجیره سازی پارتو سود سیستم  زنی روبینشتاین، بهینهگذاری مشارکتی هماهنگی چانهاست. از طریق استراتژی قیمت   همکاریغیر
دو    هیسه لا   تامینزنجیره   ک یدر    نهیبه   گذاریقیمت   استیس در مقاله خود    [15]  های مختلف تولید قابل تحقق است. بارمان و کانتیآن در حالت 
تول   ارانهیکاناله تحت   دادند    سبز  دیدولت در  که نشان  برا  نهی تواند هزی م  یدولت  ارانهیرا بررسی کردند  و  را کاهش دهد  و    تولیدکننده  یاقلام سبز 

 است.  دیمف  کنندهتامین 

را   با استفاده از رویکرد بازی  سبز دو کاناله تحت اختلالات تقاضا  تامینزنجیره   یبرا  یگذار متیق  هایسیاست  در مقاله خود  [16]رحمانی و یاوری  
 ی فروش به کانال خرده  انی مشتر  یوفادار   ترنییو سطح پا  ترنییسبز پا  نهی از اختلال، هز  یبازار ناش   اسیمق   شیکه افزا  دهدینشان م  جینتابررسی کردند.  

متمرکز تحت    یوی سنار  ن،ی. علاوه بر اشودیشدن محصولات سبز مدر سطح سبز  تربیش   شرفتیاست، بلکه باعث پ  دیمف   تامینزنجیره   یبرا  تنهانه 
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گذاری  بندی عوامل موثر بر قیمت شناسایی و رتبه  / و همکاران سازگاری
 ...   تامین زنجیره 

که  دهدینشان م جینتا ن،ی. علاوه بر اشودمی رمتمرکزیغ یوی با سنار سهیبه محصولات با درجه سبز بالاتر در مقا یابیدستبهتقاضا منجر  لالات اخت
 ش یفزاا  یریگم یدر هر دو ساختار تصم  نهیبه   یهامتیق  ابد،ییشدن کاهش مسبز  نهی که هز  یزمان  ای  دهدیم   شیبازار را افزا  اسیاختلال مق   یوقت

 .ابدییم

های مهم اثرگذار بر  ق عوامل ویژگییهای هر بنگاه است چراکه به شناخت دقترین تصمیماز مشکل  یکیگذاری محصولات همواره  قیمت   مساله
  زمان سا  یرونیو ب  یاز عوامل درون  یتابع   ،گذاریدر قیمت  تیاز دارد. موفق یموجود ن  ینش رقباک ن عوامل وایاتامین  ها، هزینه  ر بنگاه یسا  یتقاضا
  دیبلکه با  رد یمدنظر قرار گ  یمشی سازماناهداف و خط   ریسازمانی نظعوامل درون  دیتنها بامناسب نه  یمتیداشتن برنامه ق  یدیگر برا  عبارت  به  .است

ن  یهای رقباو سیاست  تیبه وضع   کی  ه دو کانال  تامینزنجیره های فروش در  از کانال   ک یفروش محصول هر    مت یق  نییتوجه شود. تع   زیسازمان 
  یاضی ر  یدگ یچیپ  لیشده است که به دل استفاده  تامینزنجیره گذاری در  مشکل قیمت  یبررس   یبرا  یباز  یاز تئور  قاتی تحق   تربیش  موضوع مهم است.

 . [17]مشکل استفاده کرد  نیرفع ا یتوان از آن برانمی 

کنندگان  مصرف   یریگم یدر تصم  یزیانگشگفت  تاثیرشود،    یسازاده یدرستی پاست که اگر به   ییاز فاکتورها  یک یسبز    تامینزنجیره در    یگذار مت یق
  ی ادی ز  انی مشتر  ایمحصولاتتان را کاهش دهند و    یینها  متیمجبور هستند ق  ایمورد نداشته باشند،   نیدر ا  یمناسب  یخواهد گذاشت؛ اما اگر استراتژ

نوع محصولات سبز پوشش   نیمهم موجود در استفاده از ا  ل یمحصولات خود را با دلا  یگذارمت یاست که ق  نیکار ا  نی را از دست بدهند. بهتر
 کنند، یم  بانیبازار و خارج کردن رق گرفتن    نظردر  یسع   تر،ن ییقیمت پا  که فقط با   ی. کساندی رینگ  نظردرخود    یرا عامل رقابت  متیگاه قدهند. هیچ

 .خورندیشکست م معمولا 

که   یقاتیرا نابود خواهد ساخت. در تحق   مدت شمادر دراز  یرا از بحران نجات دهد، ول  باشد و شما  دیمف   تواندیمدت متنها در کوتاه  یاستراتژ   نیا
تما  معمولا شده،  انجام   [18]  هوگان  توسط ندارند  نی ترارزان  دی به خر  یلیمردم  ا   نی ترتیف یک یب  تیذهن  ن،ی ترارزان  رای ز  ؛کالا  در کندیم  جادیرا   .

بلکه    ست،ی . هدف تنها گرفتن بازار ندیشیندیمدت بکالا به سود دراز   گذاریقیمت   در  توجهی را ندارد.ن غذا فروش قابل ی ترنارزا   معمولا ها  رستوران
 باشند   ترکم  د یسود با تول   شیبا سود کم، به فکر افزا  ادیز  ار یاز فروش بس  یجای خشنودبه   ها بایدسازمان   توجه است. پسآوردن سود قابل   دستبه 

[19]. 

کند.  زیست  محیطی و تولید محصول سازگار با محیط به اصول و قوانین زیست   ای ویژه   توجهباید    شدهشناختههای صنعتی بزرگ  با وجود شهرکایران  
-ازجمله کاهش اثرات زیست  ،های صنعتی باید برای تولید محصولات خود در آینده به عوامل مختلفیها و شرکتدهد، سازمانمطالعات نشان می 

 .های موردنیاز یا مصرفی در کل چرخه عمر محصول توجه داشته باشندرفته در محصولات و انرژی کارمحیطی مواد و اجزا به 

، طراحی محصولات با حداقل استفاده انرژی و یا استفاده از منابع انرژی تجدید پذیر برای محصولات، طراحی جهت امکان استفاده مجدد همچنین
بازیافت باید نظام مدیریت زیست  هاآنپذیری محصولات، راحتی دمونتاژ کردن  از محصول یا قطعات،  قبیل  محیطی را با سایر  و مواردی از این 

های تولید در عصر  توانند با استفاده از یک سیستم یکپارچه تولیدی، به کلیه احتیاجات و نیازمندیصورت میهای تولید یکپارچه کنند. بدینسیستم
 شکل گرفته است.  1288در سال  رانیدر ا یصنعت لوازم خانگ لوازم خانگی است. هایشرکت ها،شرکت. یکی از این گو باشندحاضر پاسخ

 رانیا  یکه صنعت لوازم خانگ  یگاه یاما متاسفانه جا؛ و به وجود آمده است  کندمی  تیفعال  رانیدر ا  یسال است که صنعت لوازم خانگ  100از    شیب
هستند و از اعتبار   تیسال است که در حال فعال  80  هب  ک ینزد   جیالمثل سامسونگ و    ییها. شرکتستین   یخوب  گاهیدارد، جا  یدر سطح جهان

همچنان در  صنعت لوازم خانگی  به وجود آمده است.    رانیمدرن در ا  ی صنعت لوازم خانگ  ر یاخ  هایسالدر جهان برخوردار هستند. در    ایویژه 
با    هاینسل، جامعه و  زیستمحیط ضمن حرکت در چارچوب قانون،    هستند  تلاش  کنونی و آتی را در حلقه ذینفعان شرکت وارد ساخته تا بتواند 

 .توسعه پایدار را تضمین و حاصل نماید سویبه ت ک ، حرهاآن رویکردی پیشگامانه و پاسخگویی داوطلبانه به 

این تحقیق    رواز  که   دنبالبه این  است  می  آن  عواملی  در چه  باشد،   سبز  تامینزنجیره   گذاریقیمت   تواند  موثر  لوازم خانگی  در صنعت  بخصوص 
مورد مطالعه سبز )  تامینزنجیره   گذاری قیمتعوامل موثر بر    بندیرتبهو    یی شناسادغدغه فکری محقق را بر آن داشت که به    رواز اینشناسایی کند.  

 بپردازد.   (صنعت لوازم خانگی
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 مشارکت اصلی اینبنابراین،  ؛  قرار گرفته است  یابی منتخب مورد ارز  یلوازم خانگ  تولیدکنندهشرکت    9سبز    تامینزنجیره   هایشاخصپژوهش    نیدر ا
 : نکته زیر خلاصه کرد دو   توان دررا می  پژوهش

 . با استفاده از روش دلفی فازی  سبز تامینزنجیره گذاریقیمتگری عوامل موثر بر شناسایی و غربال  .1

 . فازی 1سوآرا با استفاده از روش سبز  تامینزنجیره گذاریقیمت برعوامل موثر  دهیوزن و  بندیرتبه .2

 ق ی روش تحق   - 2

مورد مطالعه: سبز )  تامینزنجیره   گذاریقیمت عوامل موثر بر    بندیرتبه و    ییشناسا  تحقیق حاضر از نظر هدف یک پژوهش کاربردی است که در آن به
از مدیران عالی، کارشناسان مسئول فعال و اساتید دانشگاه    صنعت لوازم خانگی( پرداخته شده است. جامعه آماری پژوهش حاضر شامل تعدادی

ای، مراجعه برای این پژوهش به سه صورت کتابخانه   موردنیاز  هایداده  آوریجمعنفر است.    20  هاآنکه تعداد    باشدسبز می  تامینزنجیره در حوزه  
نجام پژوهش، برای ا  موردنیاز  هایداده به اسناد و مدارک و میدانی است. در روش میدانی با استفاده از پرسشنامه و توزیع آن در بین جامعه آماری  

 شد.  آوریجمع 

  دارای   سبز صنعت لوازم خانگی که   تامینزنجیره   حوزه  در  فعال  کارشناسان  و  دانشگاه  اساتید  عالی،  مدیران  تمامی  اختیار  در  شدهی طراح  پرسشنامه
لازم به توضیح است    .است  شده  داده   قرار  باشند، داشته  کارشناسی  تحصیلات  حداقل و سال  10  سابقه   حداقل سال،  35  سن  حداقل  خبرگی  شرایط

 ی سنت   ندینکته توجه داشت که فرآ نیبه ا  دیاما با  ند،ینمایاستفاده م  ساتیانجام مقا  یخود برا  یذهن  یهاییو توانا  هایستگیاگر چه افراد خبره از شا
 کامل ندارد.  طوربه را  یافراد، امکان انعکاس سبک تفکر انسان دگاهی د یساز یکم

بهتر است که با استفاده از    ،نیبنابرا  ؛دارد   یمبهم انسان  بعضاو    عبارات کلامیبا    یتربیش  یزگارسا  ،یفاز  یهابه عبارت بهتر، استفاده از مجموعه
ابتدا با استفاده از دور . در این پژوهش  پرداخت  یواقع   یایدر دن  یریگمیو تصم  بلندمدت  بینیپیش ( به  یاعداد فاز  کارگیریبه )  یفاز  یهامجموعه 

عوامل موثر  فازی    سوآرا    کرد ی روبا استفاده از  سپس    ؛شوند یم شناسایی  سبز    تامینزنجیره   گذاری قیمتعوامل موثر بر    یفاز  وه یبه ش   یمذاکرات دلف
 شوند. می بندیاولویتسبز  تامینزنجیره  گذاریقیمت بر 

است.    تاییداعتبار    تیقابل  یدارا  ،نیبنابرا  ؛شودمی  فی تعر  هاییپروتکل  ق،یقدم برداشتن در مراحل تحق   یاز ابتدا برا  نکهیبا توجه به ا  ،پژوهش  نیدر ا
. سرانجام، با  باشدمیز  ین  گری د  هایپژوهشبه    میو تعم  انتقالقابل، لذا  اندشده  انیو ب  یمعرف   یبه روشن  قیمراحل تحق   هیکل  نکهیبا توجه به ا  ،همچنین
موجود تلاش    هایمدلآن در مقابل    سه یو ساخته شود، محقق با مقا  هیو مناسب ته   درخور  یتا مدل  شودمی  یهمواره سع   ق یدر طول تحق   نکهیتوجه به ا

 .دینما جادیا نانیدر ذهن خواننده اطم شدهساختهتا از مدل  کندمی

 . شده است. هریک از مراحل اجرای پژوهش در ادامه تشریح شده است ارایه 1شکل الگوی کلی مراحل پژوهش حاضر در  

 . مراحل انجام پژوهش   - 1شکل 
Figure 1- Research steps. 

 

1 Step-wise Weight Assessment Ratio Analysis (SWARA) 

پایان

و تحلیل نتایجگزارش

وزن دهی و رتبه بندی شاخص های موثر بر قیمت گذاری زنجیره تامین سبز با روش سوارای فازی

شناسایی و پایش عوامل تاثیرگذار قیمت گذاری زنجیره تامین سبز بار روش دلفی فازی

شروع
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 ها یافته   - 3

سبز در   تامینزنجیره   گذاریقیمتعوامل موثر بر    بندیاولویت فازی در یک مطالعه موردی به    سوآرا  رویکرد دلفی فازی و روش    کارگیریبه جهت  
که در دو بعد   همان متخصصان و خبرگان  ایپانل    یاعضادر این تحقیق،  شده  انجام  یهایپس از بررس صنعت لوازم خانگی پرداخته شده است.  

. خبرگان در طول این تحقیق به  اند شده، شناسایی  شود  عی توز  هاآن  نیقرار است ب   هاکه پرسشنامه  اندشده  بندیطبقهکلی    طوربه صنعت و دانشگاه  
طور به.  اندشدهتصادفی تعیین    یر یگروش نمونه   لهیوس تسلط کامل دارند که به  در حوزه لوازم خانگی  گذاریقیمتکه در حوزه    شودمیاطلاق    یکسان
  ،شد که شامل موضوع پژوهش  یطراح   یفرم  یدر گام بعد  ،داشتند و تجربه  موردمطالعه تخصص    نه یزم  که در  اندشده  ییشناسانفر خبره    20،  کلی

  لیقرار داده شد و از آنان خواسته شد تا تما  شدهییشناسا  خبرگان  اریدر اخت  فرم   نیو ا  بوده  پژوهش  یبی تقر  یزمان و تعداد دورهاهدف پژوهش و مدت 
در   هاآن  بیپژوهش نشان دادند که ترک   یخود را برا  تو موافق   لیتما  درمجموع خبره    20هر    دارند،اعلام    این تحقیقو موافقت خود را با مشارکت در  

 . شده است  ارایه 1جدول 

 . ی جمعیت شناختی خبرگان ها ی ژگ ی و   - 1جدول 
Table 1- Demographic characteristics of experts. 

 

  
  

 نتایج روش دلفی فازی   - 3-1

و  اکتابخانه   با استفاده از مطالعه  یی را شناسا  هستند  موثرمحصول سبز    گذاریقیمت که در بحث    یاز عوامل و اقدامات  یستیل  ،پژوهش  اتیادب ی 
 گذاری قیمت عامل موثر بر    25تعداد    مجموعا  درنهایتشدند که  حذف  مترادف    ا ی  یانجام شد و اقدامات تکرار  هی غربال اول  ک یسپس    .نماییممی

پرسشنامه و    یبه طراح  شپژوه  عوامل  ییپس از شناسانشان داده شده است.    مسالهبرای    شدهییشناساعوامل    ،2جدول  در    ه است.شد  ییشناسا
. نامندی پرسشنامه دوره اول م  ای  هیمرحله را پرسشنامه اول  نیدر ا   شدهیپرسشنامه طراح  ه است.اقدام شد  ،شدهانجامبررسی  ت پژوهش بر اساس  سوالا

نسبت به محاسبه مقدار آلفای کرونباخ اقدام شده است. با توجه به اینکه مقدار آلفای کرونباخ    شدهی طراحروایی و پایایی پرسشنامه    تایید  منظوربه 
 برخوردار است.  بسیار خوبیاظهار داشت که پرسشنامه از پایایی  توانمی ،بنابراین .باشدمی  7/0از  تربیش محاسبه شده است و  961/0

ا پرسشنامه   نیدر  ابتدا  جمع گردید،    یآورجمع (  خبره   20)خبرگان    نیب  شدهعی توز  یهامرحله  از  از    شدهل یتکم  یهاپرسشنامه  یآورپس    20که 
ارسالی،   تجم  .بازگشت  پرسشنامه  20پرسشنامه  اول  مقدار    عیدور  مسوالااز    ک یهر    شدهمحاسبهامتیاز  و  محاسبه  اساس    شودیت  بر  سپس  و 

 دست به پرسشنامه   ت سوالای اول تجمیع نظرات خبرگان را برای هریک از وهله. در می پردازی پرسشنامه اول م  لیوتحله ی شده به تجزمحاسبات انجام 
پرسشنامه را برای ارزیابی   ت سوالااطلاعات، مقدار امتیاز  آوریجمع . بعد از کندی م ارایهخبره را برای پرسشنامه اول   20آوردیم، جدول زیر نظرات 

دی  ، مقدار فازی و  3جدول  ممکن گردد. در    شدهمشخص تا امکان مقایسه با شاخص آستانه    کنیممیمحاسبه    ت سوالامیزان اهمیت هر یک از  
مقدار میانگین طیف، میزان    لهیوس به   دی فازی، در ستون  3جدول  شده سوالات پرسشنامه در مرحله اول نشان داده شده است. با توجه به    فازی

از مقدار میانگین    تربیش   هاآنی که مقدار دی فازی  ت سوالانظرات خبرگان،    بر اساسمشخص شده است. در این تحقیق    هاشاخصاهمیت هر یک از  
  ت سوالا عنوانبه طیف باشد    نیانگیماز مقدار  ترکم  هاآن ی که مقدار دی فازی ت سوالاو  شوندی مشناخته  تیاهم با  ت سوالا عنوانبه ( باشد 3طیف )

 . گردندیمی تلق  اهمیتکم )اقدامات( 
 . تجمیع نظرات خبرگان برای پرسشنامه دور اول   - 2جدول 

Table 2- Summary of experts' opinions for the first round questionnaire. 

 

 

 

 گذاری قیمت سابقه فعالیت در حوزه   تعداد  نوع فعالیت خبرگان 
 15از    تر بیش  سال   15تا    10بین   سال   10از   تر کم 

 - 4 1 5 خبرگان علمی 
 9 5 1 15 خبرگان صنعت 

 طیف  اقدامات  ردیف 
 )بسیار زیاد(   5 )زیاد(   4 )متوسط(   3 )کم(   2 )بسیار کم(   1  

 محصول سبز   گذاریقیمت گذار بر تاثیر عوامل  
  C1 1 4 5 10درجه سبز بودن  1

 C2 4 2  6 8قیمت فروش به بازار برای استفاده مجدد از محصول  2
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 ادامه.   - 2جدول 
Table 2- Continued. 

 

 

 

 

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

 . پرسشنامه اول   ت سوال ارزش فازی و مقدار دی فازی    - 3جدول 
Table 3- Fuzzy value and D-fuzzy value of the questions in the first questionnaire. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 طیف  اقدامات  ردیف 

)بسیار کم(   1   )کم(   2  )متوسط(   3  )زیاد(   4  )بسیار زیاد(   5   

محصول سبز   گذاریقیمت گذار بر تاثیر عوامل    

 C3 6  6 1 7قیمت فروش محصول به بازار برای احیای انرژی  3

 C4 6  3 3 8نرخ محصول سبز با استفاده از الگوی تقاضا  4

 C5  2 4 4 10هزینه تبلیغات  5

 C6   2 11 7محصول  بازیافتارزش  6

 C7   5 9 6کشش قیمت در هر فروش محصول 7

  C8 5 5 8 2درآمد حاصل از فروش مجدد محصول  8

 C9    19 1مواد اولیه  تامین  های هزینه 9

 C10    15 5سبز توسط رقیب  محصول گذاریقیمت 10

   C11  18 2ها عرضهتنوع در قیمت  11

   C12 1 7 12زیستمحیطحداکثر رفاه اجتماعی و بهبود  12

  C13 5 6 8 1تولید محصول سبز  های هزینه 13

   C14 5 9 6محیطی زیست های هزینه 14

 C15   5 13 2حداکثر کردن سود محصول سبز  15

  C16  6 8 6محصول سبز  سازی برند هزینه  16

  C17 4 4 4 8هزینه طراحی سبز  17

 C18  6  4 10هزینه سفارش دهی محصول سبز  18

 C19   8 2 10هزینه نوآوری سبز  19

 C20   3 8 9متغیر مانند سربار، برق و...  های هزینه 20

 C21  2 4 4 10ثابت مانند هزینه کار، قیمت، اجاره و...  های هزینه 21

 C22   1 13 6هزینه توزیع سبز  22

 C23   2 10 3هزینه مسیریابی  23

  C24 4 5 9 2قطعات سبز  تامینهزینه  24

 C25    19 1در کارخانه  دشدهیتولتعداد محصولات سبز  25

 ت سوالا   وضعیت مقدار دی فازی  ت سوالا ارزش فازی   ت سوالا 
L M U 

 شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 1

 شده   تایید  3.49 5 3.48414 2 2
 شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 3
 شده   تایید  4.27 5 4.53164 3 4
 شده   تایید  4.22 5 4.44815 3 5
 شده   تایید  4.40 5 4.30887 4 6
 شده   تایید  4.17 5 4.34278 3 7
 شده   تایید  4.40 5 4.30887 4 8
 شده   تایید  4.10 5 4.2068 3 9

 شده   تایید  4.27 5 4.53164 3 10
 تاییدعدم  2.95 5 2.90994 1 11

شده   تایید  4.17 5 4.34278 3 12  
شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 13  
شده   تایید  4.40 5 4.30887 4 14  
شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 15  
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 . دامه ا   - 3جدول 
Table 3- Continued. 

 

 

 

 

 

  

 
  تسوالابرای هر یک از    آمدهدست  به. با توجه به مقدار دی فازی  می پردازی ماز دور اول، به طراحی پرسشنامه دور دوم    شدهحاصل با توجه به نتایج  
 بر اساس   هاعرضهتنوع در قیمت    (1که شامل    سوال  2  مجموعامحصول سبز،    گذاریقیمتدر    شدهطرح  سوال  25که از بین    شودیمپژوهش مشاهده  

 ،؛ بنابراینباشندیم(  3مقدار  از میانگین طیف )  ترکم دارای مقدار دی فازی    است که  سوال بیست و سوم   بر اساسهزینه مسیریابی    (2سوال یازدهم و  
باز پرسشنامه مبنی   سوالخبرگان در    همچنین  کنیم.  نظرصرف   هاآندر پژوهش از    می توانیمتلقی شده که    اهمیتکم    ت سوالا  عنوانبه این مقولات  

 محصول سبز، مورد جدیدی در این مرحله اضافه نکردند. گذاریقیمت بر اضافه کردن اقدام جدید در 

پرسشنامه، همانند گام قبلی، با تجمیع و میانگین    20ی آورجمع در دور دوم را برای خبرگان ارسال کردیم و پس از  شدهی طراحدر این گام پرسشنامه  
پردازیم. می عوامل    دی فازیمانند دور اول روش، به محاسبه مقدار  ؛  پرداختیم  4جدول  ی جمعی مطابق با  هاداده   لیوتحله یتجزنظرات خبرگان به  

شده هر یک  دی فازی، مقدار 5جدول ماند. در در تحلیل باقی می  شدهییشناساباشد، عامل  3از طیف  تربیششده  دی فازیکه مقدار در صورتی 
 از عوامل نشان داده شده است.

 . تجمیع نظرات خبرگان برای پرسشنامه دور دوم   - 4جدول 
Table 4- Aggregation of experts' opinions for the second round questionnaire. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ت سوالا   وضعیت مقدار دی فازی  ارزش فازی سوالات  سوالات 

L M U 

 شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 16

 شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 17

 شده   تایید  3.49 5 3.48414 2 18
 شده   تایید  4.07 5 4.13947 3 19
 شده   تایید  4.27 5 4.53164 3 20
 شده   تایید  4.22 5 4.44815 3 21
 شده   تایید  4.40 5 4.30887 4 22
 تاییدعدم  2.27 4 2.03965  23
 شده   تایید  4.40 5 4.30877 4 24
 شده   تایید  4.10 5 4.2068 3 25

 طیف  اقدامات  ردیف 
 )بسیار زیاد(   5 )زیاد(   4 )متوسط(   3 )کم(   2 )بسیار کم(   1  

 محصول سبز   گذاریقیمت گذار بر تاثیر عوامل  
  C1 2 6 2 10درجه سبز بودن  1

 C2  2  4 14قیمت فروش به بازار برای استفاده مجدد از محصول  2

 C3   7 3 9قیمت فروش محصول به بازار برای احیای انرژی  3

 C4   1 6 13نرخ محصول سبز با استفاده از الگوی تقاضا  4

 C5  2 4 4 10هزینه تبلیغات  5

 C6   3 12 5ارزش بازیافت محصول  6

 C7   5 9 6کشش قیمت در هر فروش محصول 7

  C8 1 7 8 4درآمد حاصل از فروش مجدد محصول  8

 C9    15 5مواد اولیه  تامین  های هزینه 9

 C10    13 7سبز توسط رقیب  محصول گذاریقیمت 10

   C11 6 4 10زیستمحیطحداکثر رفاه اجتماعی و بهبود  11

  C12 4 5 7 4تولید محصول سبز  های هزینه 12

     C13 4محیطی زیست های هزینه 13

   C14  10 6حداکثر کردن سود محصول سبز  14

 C15   7 8 5محصول سبز  سازی برند هزینه  15

  C16  6 4 10هزینه طراحی سبز  16

  C17 1 4 3 12هزینه سفارش دهی محصول سبز  17

 C18  2  7 13هزینه نوآوری سبز  18
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 . ادامه - 4جدول 
Table 4- Continued. 

 

 

 

 

 

  

 . پرسشنامه دوم   ت سوال ارزش فازی و مقدار دی فازی    - 5 جدول 
Table 5- Fuzzy value and fuzzy value of the questions in the second questionnaire. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

مقولات پژوهش    ا یت  سوالاتمام    یفاز  یکه مقدار د  دهدی شده است و نشان م  ارایه   5جدول  حاصل از محاسبات پرسشنامه دور دوم در    جینتا
مانند دور  به   گری هستند و از طرف د  گذارتاثیرت پرسشنامه دوم، مهم و  سوالا  ایاقدامات    همه   ،نیبنابرا  .باشدی( م 3)  ف یط  ن یانگیاز مقدار م  تربیش

مقولات   یسازی و بوم  ییاز اهداف پژوهش که شناسا  یکیما به    جینتا  ن ینشده است، پس بر اساس ا  شنهادیتوسط خبرگان پ  یدیمورد جد  چیقبل ه
 . میاده یبوده است، رس  هاآنمحصول سبز  گذاریقیمت بر  گذارتاثیر

 ی فاز   سوآرا  روش    ج ی نتا   - 3-1

 ی واقع   یای به دن  جینتا  نکهیا  منظوربه .  شودمی محاسبه    یفاز  سوآرا  روش    بر اساس  شدهییشناساعوامل    23از    ک ی هر    تیاهم  ق،یبخش از تحق   نیا  در
.  است گرفته شده   نظردر میتصم  سی ماتر عنوانبهخبره  10آمده از  دستبه نظرات  ینسب نیانگیاستفاده شده است. م  یفاز ری باشد، از مقاد ترنزدیک 

 ینسب  ن یانگیم  بر اساس   سی ماتر  نینشان داده شده است. اسوآرا  روش    تم ی الگور  یاجرا  یحاصل از نظر خبرگان برا  م یتصم  سی ، ماتر6جدول  در  
 .باشدمی قیتحق  نیدر ا کنندهمشارکتخبره   10نظرات 

 طیف  اقدامات  ردیف 
 )بسیار زیاد(   5 )زیاد(   4 )متوسط(   3 )کم(   2 )بسیار کم(   1  

 گذاری محصول سبز عوامل تاثیرگذار بر قیمت 
 C18  2  7 13هزینه نوآوری سبز  18

 C19   4 5 11های متغیر مانند سربار، برق و...هزینه 19

 C20   1 7 12های ثابت مانند هزینه کار، قیمت، اجاره و... هزینه 20

 C21  1 4 4 10هزینه توزیع سبز  21

 C22   1 12 7قطعات سبز  هزینه تامین 22

  C23 3 5 8 4در کارخانه  دشده یتولتعداد محصولات سبز  23

 ت سوالا   وضعیت مقدار دی فازی  ت سوالا ارزش فازی   ت سوالا 
L M U 

 شده  تایید  4.07 5 4.13947 3 1

 شده  تایید  3.49 5 3.48414 2 2
 شده  تایید  4.07 5 4.13947 3 3
 شده  تایید  4.27 5 4.53164 3 4
 شده  تایید  4.22 5 4.44815 3 5
 شده  تایید  4.40 5 4.30887 4 6
 شده  تایید  4.17 5 4.34278 3 7
 شده  تایید  4.40 5 4.30887 4 8
 شده  تایید  4.10 5 4.2068 3 9

 شده  تایید  4.27 5 4.53164 3 10
 شده  تایید  4.22 5 4.4815 3 11
 شده  تایید  4.17 5 4.34274 3 12
 شده  تایید  4.40 5 4.30887 4 14
 شده  تایید  4.07 5 4.13947 3 15
 شده  تایید  4.40 5 4.30887 4 16
 شده  تایید  4.17 5 4.34278 3 17
 شده  تایید  4.40 5 4.30887 4 18
 شده  تایید  4.10 5 4.2068 3 19
 شده  تایید  4.27 5 4.53164 3 20
 شده  تایید  4.22 5 4.44815 3 21
 شده  تایید  4.17 5 4.34278 3 22
 شده  تایید  4.40 5 4.30887 4 23
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سپس    ؛گیریممی   نظردر   111/0برابر با    هاشاخص را به ازای هر یک از     𝜆𝑗مقدارسوآرا  موجود در روش    هایهابط طبق ر  7و    6  هایجدول با تکمیل  
1برابر با   هاشاخصبرابر با یک و برای سایر  𝐶1برای شاخص   (1رابطه )را مطابق با   𝑘𝑗مقدار  + 𝜆𝑗  گیریم. می نظردر 111/1یعنی 

 شود. محاسبه می 8جدول طبق  (2رابطه )فازی، وزن اولیه مطابق با  سوآرابرای روش  شدهگرفته نظردر با اعمال مفروضات 

 

 فازی. سوآرا  در روش    ها شاخص وزن اولیه    - 8جدول 

Table 8- Initial weight of indicators in the fuzzy Swara method. 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 فازی محاسبه شده است.  سوآرا مطابق با روش  هاشاخص بندیرتبهوزن نهایی و  9جدول سرانجام، در 

 فازی.   سوآرا  در روش    ها شاخص   بندی رتبه وزن نهایی و    - 9جدول 
Table 9- Final weight and ranking of indicators in the fuzzy Savaray method. 

 

 

 

 

(1 ) 
𝑘𝑗 = {

1,                  𝑖𝑓  𝑗 = 1,
𝜆𝑗 + 1,        𝑖𝑓   𝑗 > 1.

 

𝑞𝑗 = {

1,                  𝑖𝑓  𝑗 = 1,
𝑞𝑗

𝑘𝑗

,                𝑖𝑓   𝑗 > 1. 

 مقدار وزن اولیه  نماد شاخص    ها شاخص 
 C1 1 هزینه تبلیغات 

 C2 0.90 مواد اولیه  تامین  های هزینه

 C3 0.81 تولید محصول سبز  های هزینه

 C4 0.73 محیطی زیست های هزینه

 C5 0.66 محصول سبز  سازی برند هزینه 

 C6 0.59 هزینه طراحی سبز 

 C7 0.53 هزینه سفارش دهی محصول سبز 

 C8 0.47 هزینه نوآوری سبز 

 C9 0.43 متغیر مانند سربار، برق و...  های هزینه

 C10 0.38 ثابت مانند هزینه کار، قیمت، اجاره و...  های هزینه

 C11 0.34 هزینه توزیع سبز 

 C12 0.31 قطعات سبز  تامینهزینه 

 C13 0.28 درجه سبز بودن 

 C14 0.25 کشش قیمت در هر فروش محصول

 C15 0.23 زیستمحیطحداکثر رفاه اجتماعی و بهبود 

 C16 1 حداکثر کردن سود محصول سبز 

 C17 0.90 قیمت فروش به بازار برای استفاده مجدد از محصول 

 C18 0.81 قیمت فروش محصول به بازار برای احیای انرژی 

 C19 0.73 نرخ محصول سبز با استفاده از الگوی تقاضا 

 C20 0.66 ارزش بازیافت محصول 

 C21 0.59 درآمد حاصل از فروش مجدد محصول 

 C22 0.53 سبز توسط رقیب  محصول گذاریقیمت

 C23 0.47 در کارخانه  دشدهیتولتعداد محصولات سبز 

 بندی رتبه  مقدار وزن اولیه  شاخص 
C1 0.110 1 

C2 0.099 2 

C3 0.089 3 

C4 0.080 4 

C5 0.072 5 

C6 0.065 6 
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 . ادامه   - 9جدول 
Table 9- Continued. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گیری نتیجه   - 4

 دنبال به که    ی طیو مح  یآثار مهم اقتصاد  ل یبه دل   ،محیطیزیست با الزامات    تامینزنجیره   تی ریکننده مد  کپارچهی  ،سبز  تامینزنجیره   تی ریامروزه مد
  ت مردم در خصوص حفاظ یهایآگاه شیو افزا محیطیزیستو مقررات   نی قوان شیبا افزا .قرار گرفته است موردتوجه اریکه بس  یاز موضوعات ،دارد 

  محیطیزیست  مسایل  توانندمی ن  راحتیبه  گری د   ،باشند  گری د  یهاو رقابت با شرکت  یجهان  یدر بازارها  تیها اگر خواستار فعالشرکت  زیستمحیطاز  
 یی شناساهدف از پژوهش حاضر    .در بر خواهد داشت  هاآن  یرقابت را برا  تی مز  محیطیزیست و ملاحظات    ارهایگرفتن مع   نظردر   .رندیبگ  دهی را ناد

 است.  (یصنعت لوازم خانگ مورد مطالعه:سبز ) تامینزنجیره  گذاریقیمت عوامل موثر بر  بندیرتبه و 

فازی( مورد  سوآرا  )  چند معیاره  گیریتصمیم شرکت لوازم خانگی با رویکرد    9تعداد    1400-1403مربوط به بازه زمانی    هایداده در این پژوهش  
سپس  و موردمطالعه تخصص و تجربه داشتند نهیکه در زم  اندشده یینفر خبره شناسا 20 ، طور کلیبه . در مرحله اول گیرد میارزیابی و تحلیل قرار 

هستند شناسایی شد و  موثر  محصول سبز    گذاریقیمتکه در بحث    یاز عوامل و اقدامات  یستیل  ،پژوهش  اتیادب ی و  اکتابخانه   با استفاده از مطالعه
عامل موثر بر    25تعداد    مجموعا  درنهایتشدند که  حذف  مترادف    ای  ی انجام شد و اقدامات تکرار  هیغربال اول  ک ی   با استفاده از روش دلفی فازی

 ه است. شد ییشناسا گذاریقیمت 

ت  سوالااز    ک یهر    یبرا  آمدهدست  به  یفاز  ی. با توجه به مقدار دمی پردازی پرسشنامه دور دوم م  یاز دور اول، به طراح  شدهحاصل   جیبا توجه به نتا
  (2و    هاعرضه  متیتنوع در ق  (1  ،که شامل   سوال  2  مجموعامحصول سبز،    گذاریقیمت شده در  طرح   سوال  25  نیکه از ب  شودی پژوهش مشاهده م

  ی تلق  اهمیتکم ت سوالاعنوان مقولات به نیا ،نیبنابرا .دباش ی( م3مقدار ) فیط نیانگیاز م ترکم یفاز یمقدار د یدارا است که یابی ریمس نهی هز
محصول سبز،   گذاریقیمتدر  د یبر اضافه کردن اقدام جد یباز پرسشنامه مبن سوالخبرگان در   همچنینشد.  نظرصرف  هاآنشده که در پژوهش از 

جد ا  یدیمورد  نکردند  نیدر  اضافه  سرانجام  مرحله  مورد    23،  دوم    تاییدشاخص  مرحله  در  گرفت.  از    بندیاولویتقرار  یک  عوامل    23هر 
 شد.  فازی محاسبه سوآرا روش  بر اساس شدهییشناسا

  متی ق  ،رتبه دوم(محصول )استفاده مجدد از    یفروش به بازار برا  متی ، قرتبه اول(بودن )درجه سبز  از:    اندعبارت به ترتیب    هاشاخص  بندیرتبه
  بازیافتارزش    غات، یتبل  نهی ، هزرتبه چهارم(تقاضا )  ینرخ محصول سبز با استفاده از الگو  ،رتبه سوم()  یانرژ  یایاح  یفروش محصول به بازار برا

مواد    تامین  هایهزینه،  رتبه هفتم(محصول )درآمد حاصل از فروش مجدد    ،رتبه ششم(محصول )در هر فروش    متیکشش ق  ،رتبه پنجم(محصول )

 بندی رتبه  مقدار وزن اولیه  شاخص 

C7 0.058 7 

C8 0.052 8 

C9 0.047 9 

C10 0.043 10 

C11 0.038 11 

C12 0.034 12 

C13 0.031 13 

C14 0.028 14 

C15 0.025 15 

C16 0.022 16 

C17 0.020 17 

C18 0.018 18 

C19 0.016 19 

C20 0.015 20 

C21 0.013 21 

C22 0.012 22 

C23 0.011 23 



87 

 

گذاری  بندی عوامل موثر بر قیمت شناسایی و رتبه  / و همکاران سازگاری
 ...   تامین زنجیره 

  دیتول   هایهزینه  ،رتبه دهم()  ستی زمحیط و بهبود    یرفاه اجتماع  حداکثر  ،رتبه نهم()  بیرق سبز توسط    محصول  گذاریقیمت   ،رتبه هشتم()  ه یاول
محصول    سازیبرند  نهی ، هزرتبه سیزدهم(سبز )حداکثر کردن سود محصول    ،رتبه دوازدهم()  یطیمحزیست  هایهزینه، رتبه یازدهم(سبز )محصول  

پانزدهم(سبز )  ی طراح  نهی ، هزرتبه چهاردهم(سبز ) ، رتبه هفدهم(سبز )  ینوآور  نهی ، هزرتبه شانزدهم(سبز )محصول    یسفارش ده  نهی ، هزرتبه 
رتبه  سبز )  عی توز  نهی ، هز)رتبه نوزدهم(اجاره و...  مت، یکار، ق  نهی مانند هز  بت ثا  هایهزینه ،  )رتبه هجدهم(  مانند سربار، برق و...  ریمتغ   هایهزینه

رتبه بیست  کارخانه )در    دشدهیتول تعداد محصولات سبز  ( و  )رتبه بیست و دوم قطعات سبز    تامین  نهی هز  ،رتبه بیست و یکم()  یابی ریمس  نهی ، هزبیستم(
 و سوم(.

یر پیشنهاد   : گرددمیبرای تحقیقات آتی موضوعات ز

د نکات ارزشمندی برای توانمیکه    تامینزنجیرهگرفته شده و بررسی رقابت بین این دو    نظردر  تامینزنجیرهمشابه دیگر با    تامینزنجیره گرفتن یک    نظردر .1
 باشد.  تامینزنجیره و سایر اعضای  تولیدکنندگان

 . پویا و تعادلی برای محصول سبز  گذاریقیمتگرفتن  نظردر .2

 . ایمرحلهچهار  تامینزنجیرهو نیز  تامینزنجیرهسایر اعضای گرفتن  نظردربا  مسالهبررسی  .3
 . عات یتوسط ضا ی ندگ یآلا  اهشک جهت مدون  ریزیبرنامه  .4

 .د محصول یتول جهت افتیباز قابل هیاول مواد کارگیریبه .5

 . (دی زا مواد دفع و یمرجوع  قطعات ه ویاول مواد مجدد استفاده و  افتیباز ،یجداساز  ، حمل،آوریجمعمعکوس ) کیلجست ستمیس از استفاده .6

 .محیطیزیست الزامات  و استانداردها  با مطابق محصولات یطراح .7
 . مجدد استفاده  و افتیباز تیقابل با و  یمصرف یانرژ و هیاول مواد مصرف اهشک هدف  با و زیستمحیط با مطابق  ندهایفرآ  و محصولات یطراح .8

 . محصولات  محیطیزیست  اثرات اهشک منظوربه نوآورانه اقدامات و هافعالیت  از تیحما .9
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